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1. Allgemein

Konkretisierung der ge-
meinderatlichen Verord-
nung

Beispiele mit Referenzcha-
rakter

1.1. Zweck

Aussenwerbung ist Ausdruck wirtschaftlicher Vitalitét. Sie soll Entfaltungsméglichkei-
ten haben, muss jedoch gleichzeitig fiir das Orts- und Landschaftsbild vertréglich
sein.

Um ein positives Erscheinungsbild von offentlichen Bereichen, wie Strassenraume
und Platze, erreichen zu kénnen, hat der Gemeinderat eine Verordnung zur Aus-
senwerbung erlassen. Mit der vorliegenden Vollzugsrichtlinie werden die allgemeinen
Grundsétze der Verordnung durch den Gemeindevorstand (Baubehérde) konkreti-
siert.

Die Vollzugsrichtlinie beinhaltet die wesentlichen Anforderungen, die bei der Konzep-
tion der Aussenwerbung zu beriicksichtigen sind. Sie dient der Baubehérde als
Grundlage fiir die Beurteilung von Gesuchen fiir die Aussenwerbung (Reklamegesu-
che).
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1.2.  Ubersichtsplan

Standorte von Reklamean-  Der im Anhang A3 dieser Richtlinie enthaltene Ubersichtsplan zeigt die Standorte, an
lagen fiir Aussenwerbung  qenen Plakate, Kleinplakate, Megaposter, Flaggen und Banner / gespannte Transpa-
rente zulassig sind.

1.3. Nachfiihrung

Anpassung an verinderte  Die vorliegende Richtlinie mit den dazugehdrenden Anhéngen wird von der Baube-

Verhaltnisse und neue Er- - harde periodisch tiberpriift und bei veranderten Verhéltnissen oder neuen Erkennt-

kenntnisse . .
nissen nachgefihrt.
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2. Richtlinien zur Aussenwerbung

2.1.  Werbearten

Unterschiedliche Werbearten pragen unseren Lebensraum. Die Richtlinie der Bau-
behorde unterscheidet demnach folgende Werbearten:

Fremdwerbung Eigenwerbung

Wechselnd Temporér Permanent Wechselnd Temporér Permanent

2.2.  Beschrieb der Werbearten

2.2.1.  Permanente Eigenwerbung

Personliche Die permanente Eigenwerbung stellt die personliche Visitenkarte eines Geschafts

Viitenkarte dar. Der Geschéftsinhaber und die Geschéftsinhaberin werden in die Verantwortung
genommen, denn sie leisten mit ihrem Auftritt einen Beitrag zum Image und zum
Gesamteindruck von St. Moritz.

2.2.2.  Wechselnde Eigenwerbung

Plakate Bei der wechselnden Eigenwerbung ist das Plakat der am weitest verbreitete Werbe-
trager. Die wechselnde Eigenwerbung informiert (iber die aktuellen kulturellen und
gesellschaftiichen Veranstaltungen vor Ort. In St. Moritz bestehen ginzelne Plakat-
standorte.

Kleinplakate Es besteht auch ein Bediirfnis zum Anschlagen von Werbebotschaften mit Kleinpla-
katen. Dabei handelt sich um Informationen von Vereinen, Privaten usw., die kein
Budget fiir einen kommerziellen Plakataushang haben. St.Moritz hat ein paar
Standorte fiir Kleinplakate geschaffen.
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Zeitlich begrenzter Einsatz,
grosse Vielfalt

Fehlender Bezug
zum Standort

Grundsatz

Moblierungselemente

Ausnahmen

2.2.3. Temporéare Eigenwerbung

Reklameanlagen der temporéren Eigenwerbung sind nicht fest montiert und zeitlich
begrenzt, z.B. wahrend den Ladendffnungszeiten. Es handelt sich um Reklameta-
feln, Produkte etc., die vor einem Geschaft oder einem Restaurant — meist auf offent-
lichem Grund — aufgestellt werden. Die Vielfalt der temporéaren Eigenwerbung ist
gross.

2.2.4. Permanente Fremdwerbung

Hierbei handelt es sich um dauerhaft eingerichtete, fest montierte Reklameanlagen
mit Werbebotschaften, die keinen Bezug zum Standort haben. In der Regel sind die
Reklameanlagen der permanenten Fremdwerbung als Leuchtschriften ausgefiihrt,
gross dimensioniert, da sie auf Fernwirkung zielen, und an Standorten mit hohen
Besucherfrequenzen angebracht.

Wegen ihres fehlenden Bezugs zum Standort leistet die permanente Fremdwerbung
keinen Beitrag zur Starkung der Identitat und des Charakters eines Ortes. Perma-
nente Fremdwerbung ohne Bezug zum Standortbetrieb ist deshalb in der Regel nicht
gestattet.

Moblierungselemente im &ffentlichen Raum, wie Sonnenschirme, Gartenstiihle, usw.,
sollten nach diesem Grundsatz nicht fiir permanente Fremdwerbung verwendet
werden.

Die Baubehorde kann permanente Fremdwerbung dann bewilligen, wenn der Stand-
ortbetrieb die Fremdmarke bzw. das Fremdprodukt im Geschéaft auch fiihrt (zum
Beispiel Uhrenmarke in einem Uhrengeschaft).

Zuléssig sind zudem Werbetrager, die mit Bewilligung der Gemeinde im 6ffentlichen
Raum platziert werden und mit ihrer Funktion auch der Allgemeinheit dienen (z.B.
Uhren auf dem Schulhausplatz in St. Moritz-Dorf).
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Permanent eingerichtete
Reklameanlage mit wech-
selnden Werbebotschaften

Plakat

Arten

Abbildung: Uhren auf dem Schulhausplatz in St. Moritz-Dorf als
Beispiel fiir eine permanente Fremdwerbung, die auch einen 6ffentli-
chen Beitrag leistet

2.2.5. Wechselnde Fremdwerbung

Bei der wechselnden Fremdwerbung handelt es sich um permanent eingerichtete
Reklameanlagen, an denen Werhebotschaften angebracht werden, die gleichzeitig in
einer ganzen Region, landesweit oder international erscheinen.

Das am weitesten verbreitete Medium der wechselnden Fremdwerbung ist das Pla-
kat. Die Gemeinde St. Moritz hat die Plakattrager und die Standorte definiert.
2.2.6. Temporare Fremdwerbung

Die temporare Fremdwerbung tritt in St. Moritz in erster Linie wie folgt in Erschei-
nung:
e  Mit baulichen Infrastrukturen im Skigehiet;

o bei Grossanlassen, bei denen die Sponsoren mit Werbung présent sind;

e mit eingerlisteten Bauten.
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Grundsatz

Ausnahmen

2.3.  Spezifische Anforderungen

2.3.1.  Aussenwerbung am Gebdaude

Reklameanlagen an der Gebaudefassade sind im Zugangsgeschoss des Geschafts
anzubringen. Sie dirfen bis maximal unterhalb der Fenster des ersten Obergeschos-
ses reichen (vgl. nachstehendes Beispiel).

Die Baubehdrde kann in besonderen Verhaltnissen oder fiir Spezialnutzungen (wie
offentliche Gebaude; Hotels) von dieser Regel abweichen. Abweichungen konnen
zudem hewilligt werden, wenn sie sich gestiitzt auf ein Werbe-Gesamtkonzept be-
griinden lassen.

KULM = H OFEL
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Schriften statt Tafeln

Seite 10

Weiter sind dekorative Fassadenbemalungen, Hausnamen, Sinnspriiche und Sinn-
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bilder von dieser Regel ausgenommen.

Die Reklameanlage muss in Form und Farbgebung auf die Architektur des Gebau-
des abgestimmt sein.

Reklameanlagen in Form von Schriftziigen und Einzelbuchstaben werden gegentiber

Tafeln bevorzugt.

Schriften sollen mdglichst direkt auf der Fassade angebracht oder aufgemalt werden;
Grundplatten als Schrifttréger sind zu vermeiden. Wo dies nicht mdglich ist, sind sie
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Ausladende
Werbetrager

Grundsatz

Ausnahme

Anforderungen

Begriindung:

Ein Schriftzug wird als Bestandteil der Architektur gelesen und nicht als nachtraglich
aufgesetztes Element, das wie ein Fremdkérper am Gebaude wirken kann.

Ein Schriftzug tritt dezenter und gepflegter in Erscheinung als eine Werbetafel. Die
Werbewirksamkeit ist erfahrungsgemass dieselbe.

Ausladende Werbetrager (Stechschilder) haben eine lichte Hohe von mindestens
3.00 m diber dem Trottoir und von mindestens 4.50 m Gber dem Strassenniveau
einzuhalten (siehe auch Art. 113 Abs. 2 Baugesetz).

Ausladende Werbetrager in Form von Tafeln sind zurlickhaltend einzusetzen. Ein
gutes Beispiel zeigt das folgende Bild.

2.3.2. Stelen/Pylone

Frei stehende Stelen/Pylone sind der Werbung an Fassaden grundsatzlich vorzuzie-
hen. Werden Stelen/Pylone als Werhetrager eingesetzt, kann nicht gleichzeitig mit
einer Reklameanlage an der Fassade oder einer Beflaggung geworben werden.

\Von diesem Grundsatz kann allenfalls abgewichen werden, wenn die Beschriftung
am Schaufenster des Erdgeschosses angebracht und das Schaufenster von der
Fassade zuriickversetzt ist. Die Beschriftung tritt dann zuriickhaltend in Erscheinung.

Fussgangerinnen und Fussganger diirfen von Stelen/Pylonen nicht behindert wer-
den, und die Verkehrssicherheit darf nicht beeintréchtigt werden.
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Grundsatz

Ausnahme

Definition

2.3.3.  Schaufenster

Schaufenster diirfen nicht mit Reklame beklebt werden (vgl. Bild). Der Fussganger
und damit der potenzielle Kunde bzw. Besucher eines Geschéfts soll Einblick in das
Ladenlokal erhalten.

5 . L e e N Pt |

Davon ausgenommen sind Schriften (Einzelbuchstaben), welche direkt auf das
Fenster aufgetragen sind (vgl. Seite 9).

2.3.4. Reiter

Als Reiter werden Gestelle mit zwei Werbeflachen bezeichnet, die oben mit einer
Drehvorrichtung aneinander befestigt und unten ausklappbar sind.
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Anforderungen

Begriindung

Grundsatz

Solche Reiter werden von der Baubehdrde unter folgenden Bedingungen bewilligt:

e Pro Geschéft darf nur ein Reiter aufgestellt werden;

e der Reiter darf den Personen- und Fahrzeugverkehr auf dem Trottoir bzw. auf
dem Platz/Vorplatz nicht behindern;

e die Schneerdumung muss gewahrleistet bleiben;

e ausserhalb der Ladendffnungszeiten sind die Reiter zu entfernen.

Die Reiter sind beziiglich Grésse, Form und Material einheitlich zu halten. Ein gutes
Beispiel zeigt die Abbildung auf Seite 11.

Produktewerbung in Form von Reitern ist weit verbreitet. Es gibt zahlreiche Modelle,
was zu einem unruhigen Erscheinungsbild fiihrt. Geschafte stellen zudem haufig
mehrere Reiter auf, was zu einer Uberméblierung des 6ffentlichen Raums und zu
Verkehrsbehinderungen fiihren kann.

2.3.5.  Warenauslagen vor Geschaften

Warenauslagen vor Geschéften sind auf privatem Grund erlaubt, sofern Fussgénge-
rinnen und Fussganger von den Auslagen nicht behindert werden und die Verkehrs-
sicherheit nicht beeintrachtigt wird.

Im Weiteren ist auf ein ordentliches Erscheinungsbild zu achten, d.h. die Auslagen
sind ansprechend zu arrangieren (z.B. wie im Bild).
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Standorte,
Anforderungen

Format

Standorte

2.3.6. Plakattrager

Plakatwerbung ist nur an den im Ubersichtsplan bezeichneten Standorten und mit
den vorgegebenen, standardisierten Plakattragern zulassig (siche Anhénge A1:
Plakattrager, und Anhang A3: Ube‘rsichtsplan).

2.3.7. Kleinplakate

Als Kleinplakate gelten Plakate bis zu einer Grdsse im Format DIN-A2 (42 cm x
59.4 cm).

Solche Kleinplakate sind nur an den im Ubersichtsplan bezeichneten Standorten
(siehe Anhang A3) und auf den von der Gemeinde dafiir zur Verfiigung gestellten
Plakattragern zulassig.
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Grundsatz

Ausnahme

Anforderungen

Flaggengruppen

Grundsatz

Ausnahme

Einzelfallweise
Beurteilung

2.3.8. Permanente Beflaggung

Permanente Beflaggungen sind zulassig, sofern nicht gleichzeitig mit einer Rekla-
meanlage an der Fassade oder mit einer Stele geworben wird.

Von diesem Grundsatz kann allenfalls abgewichen werden, wenn die Beschriftung
am Schaufenster des Erdgeschosses angebracht und das Schaufenster von der
Fassade zurlick versetzt ist. Die Beschriftung tritt damit zuriickhaltend in Erschei-
nung.

Fussgangerinnen und Fussgéanger diirfen von permanenten Beflaggungen nicht
behindert werden, und die Verkehrssicherheit darf nicht beeintrachtigt werden.

Innerhalb einer Flaggengruppe miissen alle Flaggen dieselbe Grosse aufweisen.

Der gegenseitige Abstand der einzelnen Flaggen innerhalb einer Flaggengruppe darf
hdchstens 5 m betragen.
Eine Flaggengruppe besteht in der Regel aus drei Flaggen.

Siehe dazu Anhéange A2 (Beflaggung) und A3 (Standorte).

2.3.9. Kandelaber
Reklameanlagen an Kandelabern sind grundsétzlich nicht zulassig.

Davon ausgenommen sind Anlagen mit Informationen, die in einem 6ffentlichen
Interesse liegen, wie zum Beispiel Plakate fir die Unfallpravention, Hinweise auf den
Schulbeginn, u.a.

2.3.10. Bildschirme

Bildschirme, Monitore und dgl. diirfen mit der ausgestrahlten Werbung nicht aufdring-
lich in den offentlichen Raum wirken. Die Zulassigkeit wird von der Baubehdrde im
Einzelfall beurteilt.

Als Spezialfall gelten Grossveranstaltungen; siehe dazu Seite 19.
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2.3.11. Mobile Werbetrager

Beschrankung auf Mobile Werbetrager, wie Standschilder, Verkaufswagen, Werbung auf Anhéngern,
usw. sind nur wahrend den Betriebszeiten geduldet.

Betriebszeiten

Keine Beeintréchtigungen  Mobile Reklameanlagen diirfen nicht zu einem Hindemis werden (Verkehr, Schnee-
raumung) und die Verkehrssicherheit nicht beeintréchtigen.

ZUFUCkha‘ftendef Einsalzim | Landschaftsraum darf Werbung auf éffentlichen Personenbefdrderungsanlagen,

Landschaft . . . . .

andsehatisradm wie Luft- und Standseilbahnen, Sessellifte und dgl., nur zuriickhaltend eingesetzt
werden.

Dezente Farbgebung und Beschriftung, die gut auf den Landschaftsraum abgestimmt ist
und somit nicht stérend in Erscheinung tritt.
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Grundsatz

Grundsatz

2.3.12. Beschattungssysteme (Sonnenschirme, Storen)

Fiir Sonnenschirme (z.B. bei Aussenrestaurants) und fiir Markisen/Storen (Sonnen-
schutz bei Schaufenstern) sind nur matte, naturnahe Farben zu verwenden; auf
grelle Farben ist zu verzichten.

Plastikfolien und andere, glanzende Materialien sind nicht erlaubt. Fiir Sonnenschir-

me ist eine Tragkonstruktion aus Holz oder natureloxiertem Aluminium zu verwen-
den.

2.3.13. Bauwande

Auf Bauwanden wird nur Eigenwerbung bewilligt. Fremdmarken und -produkte kon-
nen ausnahmsweise bewilligt werden, wenn der Standortbetrieb die Fremdmarke
bzw. das Fremdprodukt im Geschéft fiihrt (s. Seite 6: Ausnahmen fiir permanente
Fremdwerbung).

Die Werbung sollte nach Méglichkeit die gesamte Flache der Wand einnehmen (sie-
he Beispiel).
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2.3.14. Megaposter

Definition Als Megaposter gelten Reklameanlagen mit einer Flache von iiber 12 m?, die an
Fassaden angebracht werden.

Standorte Solche Megaposter sind nur an den im Ubersichtsplan bezeichneten Standorten
zulassig (siehe Anhang A3).
Baugerliste Megaposter an Baugeriisten werden von der Baubehérde unter folgenden Bedin-

gungen bewilligt:

Nach Moglichkeit muss die gesamte Netzflache abgedeckt werden;

es diirfen keine Signalfarben verwendet werden;

im Hinblick auf das Material sind die Bedingungen der Vereinigung Kantonaler
Feuerversicherungen (VFK) fiir das Anbringen von brennbaren Geweben einzu-
halten;

die durch die Werbeflachen entstehenden Windkréfte miissen bei der Veranke-
rung berticksichtigt werden;

sie diirfen nicht beleuchtet werden;

es darf nur Eigenwerbung betrieben werden. Werbung mit konkreten Verkaufs-
angeboten ist nicht zulassig.

Die Bewilligung flir ein Megaposter an einem Baugertist wird fiir die Geriiststandzeit
bzw. fiir die Bauzeit erteilt, jedoch fir maximal sechs Monate.

Baugesetz Im Ubrigen siehe Art. 315 Baugesetz der Gemeinde.
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Grundsatz

Anforderungen

Bewilligungs- und
Abraumpflicht

Transparente, Banner

2.3.15. Staub- und Sicherheitsnetze

Reklamen an Staub- und Sicherheitsnetzen sind zuléssig, sofern sie keine Fernwir-
kung entfalten.

Signalfarben sind nicht zulassig.

Grossformatige Reklamen (Megaposter; siehe dazu Seite 17) sind erlaubt, sofern sie
die Netzflache vollstandig abdecken.

Bau- bzw. Unternehmerreklamen sind in der Regel an einem Standort zusammenzu-
fassen. Sie diirfen nur auf dem Baugrundstlick und nur vom Beginn bis zur Beendi-
gung des Bauvorhabens aufgestellt werden (siehe auch Art. 31bs Baugesetz der
Gemeinde).

O ;u u:
Ceoriimia

2.3.16. Reklamen fiir Veranstaltungen

Werbemittel, die im offentlichen Raum platziert werden (z.B. Plakate, Transparente,
Banner) und auf Veranstaltungen hinweisen (z.B. Konzerte, Ausstellungen und dgl.),
bediirfen ebenfalls einer Bewilligung. Sie sind nach Ablauf der Veranstaltung von
den Organisatoren auf deren Kosten zu entfernen.

Transparente und Banner, die (iber eine Strasse gespannt werden, sind nur an den
im Situationsplan (Anhang A3) bezeichneten Standorten zulassig.
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Zeitpunkt der
Aufstellung

Zeitpunkt des
Riickbaus

Plakatstander

2.3.17. Wahl- und Abstimmungswerbung

Wahlplakate diirfen friihestens acht Wochen vor dem Wahlsonntag aufgestellt wer-
den.

Abstimmungsplakate diirfen friihestens acht Wochen vor dem Abstimmungssonntag
aufgestellt werden.

Spatestens sieben Tage nach dem Wahl- bzw. Abstimmungssonntag miissen die
Plakate wieder entfernt sein.

Bei kommunalen, kantonalen und eidgendssischen Urnengéangen stellt die Gemein-
de fiir die in der Gemeinde St. Moritz domizilierten Parteien, politischen Gruppierun-
gen sowie Initiativ- und Referendumskomitees unentgeltlich Plakatsténder zur Verfii-

gung.
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Beurteilung im Einzelfall,
gestiitzt auf ein Gesamt-
konzept

2.3.18. Grossveranstaltungen

Aussenwerbung im Zusammenhang mit Grossveranstaltungen (liberregionale Wir-
kung, wie zum Beispiel Ski-Weltcuprennen, Ski—WM,'White Turf, Polo-Turnier, etc.)
ist jeweils im Einzelfall zu beurteilen.

Fiir solche Anlésse ist der Baubehdrde von den Veranstaltern ein Gesamtkonzept
Aussenwerbung zur Bewilligung einzureichen. '
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Anhang
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A1 Plakattrager

A1.1 Wechselnde Fremdwerbung

Es gelten folgende Anforderungen:

Standorte: siche Ubersichtsplan (Anhang A3)

Plakattrager: Es ist ausschliesslich der Trager ,Soleil" zu verwenden.
Farbe Plakattréger: pulverbeschichtet, anthrazit

Plakatformate: Zugelassen sind die Plakatformate F200 (120 cm x 171 cm) und das
F12 (271.5 cm x 130 cm).

Plakatgruppen: Eine Plakatstelle ist als Gruppe zu gestalten. Diese besteht beim
Format F200 aus drei, beim Format F12 aus zwei Plakattragern.

Anordnung: Alle Plakatstellen sind in ihrer Ausrichtung parallel zum Strassenverlauf
oder im Bezug zum baulichen Hintergrund anzuordnen. Bevorzugt wird das freie
Aufstellen (keine Wandmontagen). Die Abstandsmasse betragen zwischen den
Plakattragern 22 cm, ab Boden unterkant Plakat 46.5 cm beim Format F200, 67cm
beim Format F12.E

22, 120

-

171

M

465

22) (i 2715 ) B

Riickseite: Sollte die Riickseite einsehbar sein, ist diese mit der im ,Soleil*-
Sortiment enthaltenen Lochblechtafel zu versehen.
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A1.2 Wechselnde Eigenwerbung

Standorte: siehe Ubersichtsplan (Anhang A3)

Plakattréger: Es ist ausschliesslich der Trager ,Soleil" mit Mittelfuss zu verwenden.
Farbe Plakattréger: pulverbeschichtet, hellgrau

Plakatformat: F4 : 90.5 cm x 130 cm

Plakatgruppen: Eine Plakatstelle ist als Gruppe zu gestalten. Diese besteht aus drei
Plakattragern, die je nach Situation auf vier erhoht werden kann.

Anordnung: Die Anordnung der Plakatstellen ist in ihrer Ausrichtung sowohl parallel
wie auch senkrecht zum Strassenverlauf oder im Bezug zum baulichen Hintergrund
moglich. Bei senkrechter Anordnung betragt der Abstand von Trager zu Tréger
2.50m.

22, 905

- -

Riickseite: Sollte die Riickseite bei paralleler Anordnung einsehbar sein, ist diese
mit der im "Soleil'-Sortiment enthaltenen Lochblechtafel zu versehen. Bei senkrech-
ter Anordnung werden stets beide Seiten mit Plakaten versehen.
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A2  Beflaggung

Standorte: siehe Ubersichtsplan (Anhang A3)
Mastenhdhe: 725 cm ab Boden
Format Flagge: Hohe 400cm; Breite 120cm

Flaggengruppen: Eine Werbestelle besteht in der Regel aus drei Flaggenmasten
mit einem Abstand von héchstens 500 cm. Eine solche Dreiergruppe ist wiederum
Teil einer grosseren Gruppe; der Abstand innerhalb der Gruppe betrégt ca. 70 m.

|| | —
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A3 Ubersichtsplan Standorte Aussenwerbung
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Plakattrager fiir wechselnde Eigenwerbung (F4 hoch)

Plakattrager fiir wechselnde Eigenwerbung (F200 hoch)

Kleinplakate
Megaposter

—-- Beflaggung

*

Banner / gespanntes Transparent

|
Il Plakattrager fiir wechselnde Eigenwerbung (F12 hoch)
\
[

Legende Standorte neu inkl. aufzuhebende

Kleinplakate

Megaposter

Beflaggung

Banner / gespanntes Transparent
Zirkuswerbung

Wahl- und Abstimmungspropaganda
Info-Cube

K HO* ! e <y mn

aufzuhebender Reklamestandort

Plakattrager fir wechselnde Eigenwerbung (F4 hoch)
Plakattrager fir wechselnde Eigenwerbung (F200 hoch)

Plakattrager fiir wechselnde Eigenwerbung (F12 hoch)




